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Griindergliic

1m Zweiten Anlauf

WINie wieder selbststindig!®, sagen sich viele Frauen nach

NV ler selbststandig!”, sag
etner Pleite. Doch wer ,Jetzt erst recht!" sagt, kann durchaus
gewinnen. Dret Beispiele  text Anne 0

emotion




tell dir vor, dein Ge
schiift geht pleite — und du machst
gleich das niichste auf. Wirkt auf den
ersten Blick leichtsinnig. Ist es aber
nicht unbedingt. Denn ta
Wiederholungstiteri
Selbststindigkeit hiufig erfolgreich.
Ein solches Comeback erlebte Bianka
Habermann. Die energiegeladene
Unternehmerin hatte iiber Jahre ihr
eigenes Plattenlabel. Doch irgend-
wann wurde es der Marketingspezialis-
tin in der Musikbranche ungemiitlich:
egale Downloads kamen in Mode,
Musiker verdienten kein Geld mehr,
Habermann konnte fiir ihre Kiinstler
und sich selbst keine guten Kondi
tionen mehr rausschlagen. Obwohl sie
ihren glamourésen Job liebte, die
Preisverleihungen im Abendkleid, den
Kontakt zu Musikgréfien wie Nina
Hagen oder Kraftwerk, witterte sie den
drohenden Absturz und wusste: Ein
Alternativplan muss her. Der ws
schnell geschmiedet: Die leidenschaft-
liche Hobbykéchin plante eine Gour-
met-Wurstbude. Heute ist die ,Curry-
Queen* drei Jahre alt und hatals
einziger Imbiss iiberhaupt eine Erwih-
nung in der Gourmet-Bibel ,Gault
Millau®. Voll ist es immer in dem ge
miitlichen Laden, wo es nach Gewiir-

zen riecht und man an hellen Holz-
tischen sitzt. Gerade wird expandiert:
Bianka Habermann hat ,,Curry
Queen”-Ketchup und -Wein auf den
Markt gebracht, einen weiteren Laden
in der Hamburger Innenstadt eréffnet.

Und obwohl der Branchenwechsel
ein Sprung ins kalte Wasser war -
«MNie zuvor habe ich mich mit Abluft-
anlagen, Hygienevorschriften und dem
Ordnungsamt besc

gt" — musste
sie nicht bei null anfangen. Denn als
Marketingfrau hat sie ein Riesenwissen,
wie man Produkte verkauft, egal ob
Weltstars oder Wiirstchen. Dariiber
hinaus lassen sich einflussreiche Kon-
takte aus der Musikbranche elegant

ins neue Geschiift einweben. Bianka
Habermanns Wein zum Beispiel stellt
ein chemaliger Prisident einer Platten-
firma auf Mallorca her. Frither hatte

sie Angst vor ihm, heute arbeiten sie
Hand in Hand. ,Eine schiine Entwick
lung®, findet sie.

Fiir andere verliuft das Scheitern
ihres ersten Unternehmens cher wie der
Untergang der Titanic: Beim Crash mit
dem Eisberg merkt man die Katastro-
phe noch gar nicht — und dann liuft das
hiff voll Wasser und sinkt. Bei Event-
agentur-Besitzerin Nina Schiifer war
der Eisberg eine Radionachricht An
fang 2009: Thre beiden grifiten Kun-
den, eine Bank und eine Reederei,
steckten tief in den roten Zahlen. Schi-
fer richtete dort regelmiiflig Firmen-
feiern aus. Erst langsam wurde Schiifer
klar: ihr kleines, feines und gerade mal
zwei Jahre altes Unternehmen hatte
Leck geschlagen. ,Mich traf das vbllig
unvorbereitet”, sagt Schifer. Denn das
SJestkontor” hatte sich gut entwickelt:
Immer mehr Firmenfeiern und Hoch-
zeiten richtete die 33-Jihrige aus, die

Gemiitlich und lecker:
Mit ihrer Edel-Wurst-
Kneipe gelang Bianka
Habermann der Wechsel
vom Musikgeschift in
die Gastronomie

Kunden waren zufrieden. Aber die
Wirtschaftskrise legte alles lahm: Pri-
vatkunden bliehen weg, das Telefon
stumm. Nichts half mehr. Nicht die
lichevollste Tischdekoration. Nicht die
Tatsache, dass Schifer durch ihren
Erstberuf als Assistentin der Geschiifts-
leitung ziemlich stresserprobt war. Sie
schoss Erspartes zu, hangelte sich von
Monat zu Monat, zog schlieflich die
Reifileine und entschied, ihr Unter-
nehmen voriibergehend zu schliefen —

und noch mal ganz neu zu griinden.
Wie? Noch mal griinden? Ist die Frau
verriickt? Svenja Hofert, Coach in
Hamburg, bleibt bei Sch Ge-
schichte gelassen: ,Die erste Selbststin-
digkeit ist bei vielen Frauen ein Ver-
such, eine Sondierungsphase.” Hofert
hat immer wieder gesehen, dass Frauen
bei der zweiten Griindung sogar (-
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